Netz fiir kreative Kopfe

Verein Cassel Creative Competence biindelt Kompetenzen

KASSEL. ccc - diese drei Buch-
staben stehen fiir Cassel Crea-
tive Competence. Nach linge-
rer Planungsphase startete
der Verein der Kasseler krea-
tiven Kopfe vor etwa einem
Jahr durch. Anlass fur die
Griindung war eine Studie, die
belegte, dass die Region Nord-
hessen reich ist ah kreativ ti-
tigen Menschen,
die oft fiir Auf-
traggeber rund
um den Globus
aktiv sind. In der
Region dagegen
ist dieses Poten-
zial weniger be-
kannt. Das zu
dndern hat sich
a der Verein ccc
mit Geschiiftsfihrerin Wesna
Heinzig an der Spitze vorge-
s nommen. Etwa 5000 Arbeits-
platze biete die Region in die-
sem Bereich, so Heinzig. Die
s kreativen Macher miteinan-
der in Kontakt zu bringen,
Diskussionen, Ausstellungen
» und Workshops zu organisie-
ren, aber auch ganz praktische
Hilfen zu bieten, wie die Be-
reitstellung von Seminarriu-
men oder das Ausleihen von
Beamern, gehoren zum Ange-
® botvonccce. Ziel ist es, kreative

Kompetenz in der Region zu
halten und zu fordern, Auftri-
ge nach Nordhessen zu holen
und f{ar mehr
Jobs in diesem
Bereich zu- sor-
gen.  Gefordert
wird der Verein,
der seinen Sitz in
der Falderbaum-
straBe¢e 18 hat,
vom Hessischen
Wirtschaftsmi-
nisterium.

70 Mitglieder sind inzwi-
schen bei ccc aktiv, alle sind
schopferisch arbeitende Men-
schen aus den Bereichen Ar-
chitektur, Design, Fotografie,
Medien oder
Werbung. Hans
Moritz zum Bei-
spiel ist Indus-
triedesigner und
entwickelt unter
‘| anderem medizi-
| nische Gerite fir
Fresenius. Die
Beteiligung  ei-
nes Designers an
der Entwicklung von Produk-
ten helfe, kostengiinstige Lo-
sungen zu finden, sagt Moritz.
Dass sich solche Erfahrungen
in Unternehmenskreisen stir-
ker durchsetzen, ist eines der

Udo
Posch

Anliegen von Moritz, fur das
cce eine Plattform bietet (mo-
ritz_hans®moritzde-

sign.com). Auch der Produkt-
designer Udo Posch, nach des-
sen Entwiirfen Glasobjekte
produziert werden, die er
dann vertreibt, schitzt das
kreative Netzwerk des Vereins
(up@posch-collection.de). Die
Kontakte zu re-
gionalen Auf-
traggebern aus-
bauen will auch
Torben Ull-
mann, Chef der

Pixelconcept
GmbH (ull-
. mann@pixelcon-
JUmam cept.de). Die In-
ternetagentur
beschiftigt clf Mitarbeiter

und plant, um weitere drei Ar-
beitsplitze zu erweitern. Die
Agentur konzipiert und be-
treut den Internetauftritt von
GroBkunden aus der Automo-
bilbranche, aber auch zum
Beispiel Kassel Tourist, deut-
sche Eisenbahnreklame, Ko-
nigs- und Kurfirstengalerie.
(4009 FOTCS: N
» Cassel Creative Compe-
tence, Falderbaumstr. 18-20,
© 0561/9596452, Fax:
9596461, info@cccev.de




